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- tarvitaanko 
aitousindikaattoreita? 

 



ELINTARVIKEALAN SUUNTAUKSIA 
 
 Kaupan keskittyminen 

 
 Teollisuuden keskittyminen 

 
 Pidentyneet kuljetusmatkat 

 
 Year -round –tuotteet 

 Sesonkiajattelu kadonnut kaupoissa 

 
 Free from –tuotteet 

 Gluteeniton, laktoositon, rasvaton jne. 
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EDELLYTTÄÄ ELINTARVIKKEILTA ja 
ELINTARVIKEKETJULTA 
 
 Mahdollisimman pitkiä myyntiaikoja 
 Mahdollisimman pitkiä säilyvyysaikoja 

 Kuinka ison osan vie teollisuuden ja kaupan logistiikka ja 

kuinka paljon säilyvyysaikaa jää kuluttajalle? 

 Kuljetuskestävyyttä 
 Lisäaineiden ja/tai innovatiivisten teknologioiden käyttöä 
 Erittäin pitkälle vietyjä logistisia ratkaisuja 

 Eri valmistusvaiheiden sirottelu ympäri maailmaa 

 Valmistusmaa ei aina sama kuin alkuperämaa 

- Suomessa paistettu ulkomainen leipä, Suomessa 

pakattu ulkomainen maito 

- Vähäisen valmistuksen käsite 

Miten tuoreus määritellään? Aitous? 
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LIHAN MAHDOLLINEN REISSU 
MAAILMALLA 



GLOBAALIT ELINTARVIKEMARKKINAT 
LUOVAT  UUSIA MAHDOLLISUUKSIA: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Lähde: http://www.selry.fi/ilmoita-kotimaiseksi-pestysta-el/ 
5 



Elintarviketeollisuuden 
kärkiteknologiaa 
tulevaisuudessa 

MINIMAALINEN 
RASITUS 

TUOTTEELLE  

MAKSIMAALINEN 
AITOUS 
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Mikään ei estä elintarvikeketjun eri toimijoita 

kuten teollisuutta ja kauppaa merkitsemästä 
vapaaehtoisesti, mistä elintarvikkeet ja/tai niiden 
raaka-aineet tulevat ja edistämästä 
elintarvikeketjun läpinäkyvyyttä. 

 
 
Kuluttaja vaatii - ja valitsee!  
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