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Luomu osana kestavaa kulutusta

* luomu on mita yhteiskunnallisin teema:

— politiikka, talous, ymparisto, elainten
hyvinvointi, terveys, kulutuksen kaytannoét

* keskustelussa ruoankulutuksen kestavyydesta
luomulla on oma paikkansa, muiden teemojen
ohella ja sisalla:

—mm. eldin- ja kasviproteiinit, ruokahavikki,
lahiruoka, reilu kauppa, sesonkiruoka

* teemojen limittyminen ja paallekkaisyys



Luomu poliittisena kulutuksena

e kulutusta johon liittyy “sosiaalisia,

kulttuurisia, elaimiin ja ymparistdoon

littyvia huolia, jotka ylittavat yksittaisen

culuttajan [...] hyvinvointiin liittyvat
valittomat intressit”*

e ajatuksena, etta ihmiset ottavat
hyodykkeiden politiikkaan kantaa
suosimalla tai valttamalla tuotteita

* nimityksia: poliittinen, eettinen, kestava,
vihrea, (sosiaalisesti) vastuullinen kulutus

*Klintman & Bostrom 2006, 401




Luomun kulutuksen politiikat

* nelja poliittisen kulutuksen muotoa
1) valtetaan (boycott)
2) suositaan (buycott)
3) diskursiivisuus: yhteiskunnallinen keskustelu

4) elamantyyli: kaytannot, joiden avulla
osallistutaan vastuulliseen kulutukseen ja
rakennetaan identiteettia

* luomussa lasna kaikki nelja ulottuvuutta eri tavoin

e ejoleristiriidatonta

Stolle & Micheletti 2013 4



Kestavaa syomista Pohjoismaissa, 2012

Tanska Suomi Norja Ruotsi Kaikki
(N =2060) (N =2044) (N =2079) (N =2065) (N =8248)

Ostan paikallisesti tuotettuja elintarvikkeita®**

Teen jo ndin 38.3 36.6 46.8 41.2
Haluaisin tehda nain 38.4 447 42.3 40.7 41.5
En tee enka aio tehda nain 23.3 12.6 21.1 12.4 17.3

Valtdn ostamasta lentokoneella tuotuja elintarvikkeita™**

Teen jo nain 9.6 (2.4) 5.6 16.3 11.0
Haluaisin tehda nain 40.0 46. 39.2 51.7 44.4
En tee enka aio tehda nain 50.4 40.9 55.2 32.0 44.6
Syon vain kauden kasviksia ja hedelmia ***

Teen jo nain 27.8 18.1 22.1 23.5
Haluaisin tehda nadin 34.7 37.8 32.2 44.6 37.3
En tee enka aio tehda nain 37.5 36.3 49.7 33.2 39.2
Ostan luomutuotteita ***

Teen jo néin 38.3 (273 20.7 31.4 29.4
Haluaisin tehda nain 26.6 35.5 28.6 36.5 31.8
En tee enka aio tehda nain 35.1 37.2 50.7 32.1 38.8
Syon lihaa korkeintaan kerran viikossa tai vain vahan kerrallaan***

Teen jo ndin 16.1 b 30.4 25.1 22.7
Haluaisin tehda nain 16.8 19.7 20.1 22.2 19.7
En tee enka aio tehda nain 67.1 61.1 49.5 52.7 57.6
Valtan ylenpalttisesti pakattuja elintarvikkeita***

Teen jo nain 26.2 32.1 38.6 35.7
Haluaisin tehda nain 41.0 36.3 37.4 36.2 37.7
En tee enka aio tehda nain 32.8 17.5 32.1 25.2 26.5

(p<0.05=%*, p<0.01=** p<0.001 =***)




Kuluttajanakemyksia lahi-ja luomuruoasta

N =1 000 ”Haluan syoda ”Syon mahdollisimman
|lahiruokaa” (%) paljon luomuruokaa”
(%)
taysin eri mielt3 2 22
jokseenkin eri mielts 4 17
hieman eri mielta 4 15
ei samaa eikd eri mielt3 15 19
hieman samaa mielt3 27 14
jokseenkin samaa mielt 75% 4 31 28 % { 10
taysin samaa mielt3 _ 17 5

Ruokamarkkinoiden muuttuvat rakenteet ja kilpailun

toimivuus —hankkeen kuluttajakysely, tammikuu 2018




Transitio kohti kestavyytta?

* kestavat vaihtoehdot kasvattavat
suosiotaan ja normalisoituvat (vrt.
luomu Tanskassa) = saatavuus ja hinta

* elainproteiini:

—luomun kasvava kysynta
—lihan kyseenalaistaminen: vegekampanjat
ja -tapahtumat, uudet/vaihtoehtoiset

oroteiininlahteet 2 luomun uudet
mahdollisuudet?
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