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Selvityksen tarkoitus ja toteutus

Selvityksen tarkoitus oli tunnistaa paivittaistavarakaupan tarjonnasta
luomutuotteiden kysyntapotentiaalia ja aukkoja luomuvalikoimassa. Selvitys on
osa Luomubuumi - lisaa luomutuotteita rohkeilla kokeiluilla ja paremmalla
osaamisella -hanketta, jonka toteuttavat Luonnonvarakeskus ja Helsingin
yliopiston Ruralia-instituutti. Hanketta rahoittaa Manner-Suomen maaseudun
kehittamisohjelma 2014-2020.

Selvitys pohjautuu luomumarkkinaa koskeviin selvityksiin ja tutkimuksiin seka
S- ja K-ryhman kaupan asiantuntijoiden haastatteluihin tammikuussa 2019.

Selvityksen toteutti toiminnanjohtaja Marja-Riitta Kottila / Pro Luomu ry.
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Luomutuotteiden myynnin kehitys Suomessa

Luomun myynti Suomessa on kasvanut koko

2010-luvun ajan. Luomun myynti Suomessa 2011-2018

milj. €
.o 400
Vuonna 2018 luomua myytiin 336
350 309
vahittaiskaupoissa 336 miljoonalla eurolla. 300 273 —
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Luomun markkinaosuus Suomen 200 (g3 *
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Myynnin kasvua on siivittanyt .

luomutuotteiden valikoiman laajeneminen. 2011 2012 2013 2014 201> 2016 2017 2018

Luomun myynnin kehitys Suomessa v. 2011-2018.

Lahde: Pro Luomu ry: Vuosittaiset selvitykset luomuelintarvikkeiden
myynnista pohjautuvat kyselyihin paivittaistavarakaupoille.
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Luomun osuus eri tuoteryhmissa

Luomun markkinaosuudet eri tuoteryhmissa LUOMUN MARKKKINAOSUUKSIA 2018
vaihtelevat paljon. Tuoteryhma Luomua (arvosta)
Kasvioljyt 20 %
Korkein markkinaosuus luomulla on kasvioljyjen ja Lastenruoat 20 %
lastenruokien tuoteryhmissa, 20 %. Kananmunat 18 %
Hiutaleet ja suurimot 14 %
Yli kymmenen prosentin markkinaosuus luomulla Sauhot 9%
on myos kananmunien seka hiutaleiden ja Kasvijuomat 8%
suurimoiden tuoteryhmissa. Hedelmat 7 %
Kahvi ja tee 7 %
Maito 4 %

Luomutuotteiden myynnin osuus koko tuoteryhman myynnin arvosta
vahittaiskaupoissa v. 2018.
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S uoma | a | S et Aktiivikayttajissa korostuvat lapsiperheet,
- A L 30-49-vuotiaat naiset ja ikaantyvat pariskunnat,
luomun kayttajina

asuinpaikkana paakaupunkiseutu tai isot kaupungit.

m Aktiivikayttajat, ostavat

luomua viikoittain ceoe eeffs s _se g ee sisess e
Saannollisissa kayttajissa korostuvat nuoret

m Saannolliset kayttajat,
ostavat vahintaan
1 krt/kk asuinpaikkana korostuu pk-seutu, mutta myos

naiset seka yli 60-vuotiaat naiset ja miehet,

38% . .. “e w e
Satunnaiset kayttajat, maaseutu.
ostavat harvemmin

kuin 1 krt/kk

Eivat kayta luomua Satunnaiset kayttajissa korostuvat 50-60-vuotiaat

Suomalaiset voi jakaa luomun kayttétiheyden perusteella neljagan ryhmaan. naiset ja miehet, ja aSUinpaikkana korostuu muut

Ldhde: Luomun kuluttajabarometri 2017.

kaupungit kuin yliopistokaupungit.
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Kuluttajien syyt ostaa luomua

Kaikkien luomua ostavien

kuluttajien keskuudessa tarkein

syy ostaa luomua on puhtaus.

PRO LUOMU %
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Puhtaita, lisdaineettomia, ei Raytetty
torjunta-aineita/myrkRyja/
Reinolannotteita, vahemman jaamia

MakRu, hyva maRku

Terveellisyys, Rorkeampi ravintoarvo

LuonnonmuRaisesti tuotettuja,
vmparistoystavallisid, eRologisia

Eldinten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu,
hyva laatu, hyvannaRoisia

0%

26

15

13

12

6

10% 20% 30%

/

-
I
S

40%

50%

]

L
L]

Kasvua
vaestossa

Kasvua
aRtiiviRayttadjissa

Vaesto

Kuluttajien tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita. Lahde: Luomu kuluttajabarometri 2017.
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Mika saisi kuluttajat ostamaan lisaa luomua?

Kuluttajat ostaisivat

luomutuotteita enemman,

jos ne olisivat edullisempia.

Valikoimien laajeneminen
on tarkeaa etenkin
aktiivikayttajille, jotka
ostavat luomutuotteita
eniten nyt ja

tulevaisuudessa.
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1=Erittdin epdtodenndRdisesti
1,0

Ne olisivat edullisempia

Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmuRaisen hinnan

Olisin vaRuuttuneempi niiden erilaisuudesta

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valiroimat eri vaihtoehtoja
Tuotteet olisivat
laaduRRaampia/parempia

Tietdisin paremmin, mita RaikRRia
tuotteita lOoytyy luomuna

Tietdisin enemman luomusta

Ne Loytyisivat helpommin Raupassa
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TOTAL 2017 (n=1004) o Sdannodlliset Rayttdjat (n=247)

Ei-R&yttajat (n=102) —o= ARtiiviRdyttajat (n=278)

Satunnaiset Rayttdjat (n=377)

Luomutuotteiden ostohalukkuutta lisaavat tekijat. Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2017.
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Kuluttajien toiveet valikoiman lisaamiseksi

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Kuluttajat toivovat Liha 17
laajempia valikoimia eniten Leipa/viatuottect 1
. ) Hedelmat 9
lihasta. Seuraavana listalla VikatpeRsat 8
ovat leip'ai ja muut Maitotuotteet 6
o Kasvikset 6
viljatuotteet. Kaikesta &
Kala 3
Juoma 2

ElintarvikRReet yleisesti 1
Gluteeniton/laRtoositon ym. 1
Ei erityistoiveita o
Muu 5
Eos 56

TOTAL 2017 (n=448)
Kuluttajien valikoimatoiveet. Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2017.
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Kulutustrendit tukevat luomua

Keskeisimmat kulutustrendit

4+ VASTUULLISUUS.

4+ HYVINVOINTI, TERVEELLISYYS JA LUONNOLLISUUS.

4+ HELPPOUS.

4 ELAMYKSELLISYYS, HERKUTTELU JA RUOKAHIFISTELY.

4 YHTEISOLLISYYS.

Luomutuotteen tulisi yhdistaa useita trendeja, jolloin se kiinnostaa myos niita kuluttajia, joille luomu ei ole

tarkein ostokriteeri.
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Vastuullisuus korostuu kasvissyojien joukossa

foodwest

Tarkeimmat asiat ruokaostoksissa

N=1001
Hyva maku 74
Hyva hinta-laatu-suhde 67
Terveellisyys
Edullinen hinta, tarjoukset

» 60 v tai vanhemmat 44 %

Kotimai
oumaisuus » Dinkku-talous 42 %

Vastuullisuus -@l > Vegaani tai lihaton 39 %
P » Ei kayta punaista lihaa 23 %
Helppokayttoisyys [IIE] > 18-29 vuotiaat 18 %
Pakkauskoko
Tuttu valmistaja
) Sijoittaa
Joku muu | topj) 3:een
0 20 40 60 80 0 %

Lahde: Juuli Seppala: Onko vastuullisuus kuluttajalle pala kakkua vai koko kakku? Esitys elintarvikepaivassa 7.5.2019
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Luomun lisaarvo eri tuoteryhmissa

Kananmunat 17 %

A Liha ( Ruin jauheliha)
A iha (muu Ruin jauheliha i
LISAARVO J Lastenruoka 15 %  Maito 4 %
Jauheliha Hedelmat ja vihannekRset 5 %
Kahvi ja tee 6 % Hiutaleet 14 %

Juustot 2 % Jauhot 8 %

Lihavalmisteet 0,5 %
Maitotalousvalipalat 3 %
Jaatelo Leipd 1 % LAAJA SAATAVUUS,
PIENI HINTAERO

Panimojuomat 0,4 %

TRENDEIHIN OSUMINEN,

Valmisruoka 0’5 %o AITO ERILAISTAMINEN,
VAHVA BRANDAAMINEN

Makeiset
—
EDULLINEN

JALOSTETTU
BRANDITUOTE PERUSTUOTE

Luk% *‘

! lousrahasto: i : LUOMUWST'TUUTﬂ

PRO LUOMU %

Lahde: SOK:n valikoimajohtaja Antti Oksan
esitys Luomuelintarvikepaivassa 2018.
Prosentit kuvaavat luomun markkinaosuutta
kyseisessa tuoteryhmassa.



Valikoima-
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Valikoima-aukot / liha ja valmisruuat

TUOTERYHMA MITA ERITYISESTI

Jauheliha, siipikarjanliha, erilaistettu muu
Liha naudan- ja karitsanliha (esim. erilaiset leikkuutavat,
erilaiset rodut ja kasvatustavat)

Lihavalmisteet Raakamakkarat, leikkeleet

Kasvispyorykat ja -pihvit, tuorepuurot, perunamuusi

Valmisruuat :
(mukaan otettavat ja mukana kulkevat tuotteet)
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Valikoima-aukot / kasvikset

TUOTERYHMA MITA ERITYISESTI

Kotimaiset tuoreet kasvikset (vihannekset ja marjat) ja
Kasvikset niista tehdyt valmisteet, esim. smoothiet,
soseet ja kasityolaisjuomat

e Vihannekset Salaattisekoitukset, pakastevihannekset

e Marjat Pakastemarjat, mehut ja mehukeitot kotimaisista marjoista

Kotimaisista omenoista valmistettu sokeriton limonadi,

e Omena
kotimaisista omenoista valmistettu aito perinteinen siideri

Euroopan maaseudun
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Valikoima-aukot / viljatuotteet ja muut

TUOTERYHMA MITA ERITYISESTI

Murot ja myslit kotimaisista raaka-aineista
Myllytuotteet ja terveellisyysnakokulmalla, kuten vahan
sokeria tai sokeriton

Luomuleipa Paikalliset leivat

Muutaman raaka-aineen patukat, raakapatukat,

Snacksit .
vegaanituotteet

Muut kasviproteiinituotteet
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Luomun innovaatiot esille
Luomuelintarvikepaivassa

Luomuelintarvikepaiva 2019 jarjestetaan 2.10. Finlandia-talossa.
Teemana innovaatiot.

Paivassa kasitellaan myos luomun prosessointia ja

sen mahdollisia uusia suuntaviivoja.

Paiva huipentuu kansainvaliseen pitchauskilpailuun,

joka jarjestetaan yhdessa Founder Instituutin kanssa.
Tuomareina mm. Ilkka Alarotu, SOK; Harri Hovi, Kesko;

Thimjos Ninios , MTK.

» Rohkeasti mukaan - ilmoittautuminen paattyy elokuun lopussa.
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Kasvava luomu
tarjoaa
mahdollisuuksia.
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